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O turismo militar tem sido, cada vez mais, porém num ritmo ndao mais lento que outros
segmentos do turismo, um alvo de interesse por parte de varios consumidores.

Segundo Kotler (2011), pode-se assumir que um Mercado Turistico é todo um conjunto de
transacoes de produtos, efetuadas por compradores e vendedores dos mesmos. Existe dois
tipos de mercados o direto e o indireto. O Mercado Turistico Direto, é, toda a oferta e
consumo de bens e servicos diretamente ligada ao turismo. O Mercado Turistico Indireto
resume-se a oferta e consumo de bens e servicos indiretamente ligados ao setor turistico.

O Produto é qualquer coisa que possa ser oferecida ao mercado, para satisfazer uma
necessidade ou desejo, sendo que se pode identificar produto turistico como uma experiéncia
que é entregue pelos destinos aos seus visitantes (Murphy, et al 2000). Apesar de existirem
produtos idénticos, as caracteristicas do préprio destino fazem do produto algo Unico e
diferenciador. Por exemplo existe o produto “sol e praia”, mas a tipologia de cada local ird
diferenciar o tipo de experiéncias, por exemplo existem: Praias rasas - Praias de tombo -
Praias mistas ou intermediarias - Enseadas - Praias abrigadas - Praias reflexivos.

O conceito Turismo Militar, também conhecido como “Turismo de Guerra”, é relativamente
recente e define-se como uma tipologia de turismo relacionada com palcos de batalha e de
sofrimento, bem como locais com papéis importantes na histéria das na¢des (Blackford,
2005). O Turismo Militar nao pressupde pacotes turisticos para areas conflagradas, mas para
locais que viveram tais situacoes (de guerra) e apresentam atracdes, como museus,
memoriais, sitios arqueoldgicos, arquitetura, outros elementos (Fraga, 2002).

A Histéria Militar tem vindo a evoluir ao nivel da ciéncia, da economia, da tecnologia e da
medicina, o que contribuiu para a evolucao destes parametros até aos dias de hoje. Ao longo
do tempo, tem-se verificado um crescente nimero de visitantes e interessados, a explorar
atividades de cariz militar e toda a sua histéria envolvente (Pedrosa, 2011).



O conceito “Histéria Militar”, surge através da origem da palavra “Herodoto”, autor das
histdrias e relatos de guerras entre gregos nos séculos IV e V a.C. Apds a Segunda Guerra
Mundial, este conceito ampliou-se significativamente, passando de narrativas de guerras e
batalhas, para histérias de instituicdes militares, relacionadas com a paz, a guerra e a
relacao com a sociedade. Depois do fim desta guerra, surgiu nos Estados Unidos da América
uma corrente histerografica conhecida como “Nova Histéria Militar”, tendo sido marcada por
varios confrontos ideoldgicos no periodo da Guerra Fria (Pedrosa, 2011).

O desenvolvimento da Histdria Militar teve impactos ao nivel da ciéncia desde o século XX,
tendo evoluido de uma histéria tradicional de caracter descritivo para uma nova histéria de
natureza de cariz critico. Esta ideia teve inicio na Europa e nos Estados Unidos, indicando a
abertura para o campo sociocultural (Jaguaribe, 2001).

Atualmente, a Histéria Militar baseia-se num conjunto de memodrias ligadas ao passado
histérico-militar que, tal como referido anteriormente, tem sido cada vez mais explorada e
procurada, dando assim origem a um novo segmento de Turismo.

Segundo Ignarra (2007), os atrativos estao relacionados com as motivacdes de viagem dos
turistas e a avaliacao que 0os mesmos fazem desses elementos. Pode-se entao considerar, o
Turismo Cultural como uma classificacao de turismo proveniente da complexa estrutura
segmentada do Turismo Tematico.

Numa perspetiva mais etimoldgica, pode-se admitir como conceito de Turismo Tematico, a
racionalizacao de atividades de lazer, suportadas por uma estruturacao que explica e justifica
a decisao de consideracao dessa tipologia como produto (Coelho, 2011).

As atracdes incluem nao s@, parques tematicos, mas também museus, vilas histéricas,
maravilhas naturais, parques de diversdes, teatros, centros culturais, entre muitos outros
(Goeldner & Ritchie, 2006). No seguimento desta frase, pode-se afirmar que existe uma
interdependéncia entre o atrativo e o Turismo Tematico e, por sua vez, entre o Turismo
Tematico e o Turismo Cultural.

Considerando que o Turismo Cultural representa um papel importante na indUstria do
turismo, é necessario entender qual é o peso dos seus subsegmentos, como o Turismo



Militar. Atualmente, a satisfacao do consumidor é dirigida apenas pela segmentacao efetiva e
uma grande variedade de oferta, para isso, atracoes devem ser projetadas para segmentos
especificos (WTO, 2001; Coelho, 2011).

O Turismo Militar como segmento do Turismo Cultural pode ser considerado como uma
adaptacao de recursos turisticos, nomeadamente de carater histérico e militar, seguido de
um processo de transformac¢dao dos mesmos, onde por fim sera apresentado sob diferentes
formas de atracdes com uma variedade de possibilidades inerentes (Coelho, 2011).

Alberto Coelho, Diretor Geral de Recursos do Ministério da Defesa Portuguesa, afirmou, na 62
cerimdnia para o estabelecimento da Associacao de Turismo Militar, que o Turismo Militar da
profundidade a heranca portuguesa e transmite esse patriménio no exterior, atraindo
visitantes para atividades culturais.

Como Sharpley (2009) defende, pode-se distinguir dois tipos de visitas a destinos de turismo
militar: a “visita” ou “tour”, que tem como principal objetivo a melhor percecao e
conhecimento dos acontecimentos ai evocados e do préprio local em si; e a “peregrinacao”,
com uma finalidade mais de contemplacdo, na experiéncia espiritual e emocional, passando
ainda pela necessidade de prestar condoléncias aos mortos, de visitar timulos e memoriais,
encarando os palcos de batalhas como locais sagrados.

As motivacdes dos turistas de turismo militar sao, no fundo, o entretenimento, a meméria e a
educacao, associadas principalmente a nostalgia e ao desejo de celebracdo da Histéria, da
nacionalidade e da identidade comum (Sharpley e Stone, 2009).

E possivel afirmar-se também, que este turista se torna bastante abrangente e diversificado
e inclui ndo so os visitantes em lazer, interessados na histéria militar e na especificidade da
questao militar, mas também os visitantes integrados nas visitas educacionais realizadas
pelas escolas e por outros estabelecimentos de ensino, membros e ex-membros das Forcas
Armadas, veteranos de guerra e vilvas e familiares dos mesmos, entre outros.

Como referido anteriormente, entende-se o Turismo Militar como segmento do Turismo
Histoérico-Cultural, sendo este tido como um fenémeno social, produto da experiéncia
humana, onde os recetores da demanda turistica oferecem aos seus visitantes o lazer,



entretenimento e, consequentemente, as trocas culturais durante a sua permanéncia e
contacto com outros grupos sociais (Goulart e Dos Santos, 1998).

Em Portugal é bastante notdria a realizacao de atividades de Turismo Militar de um modo
mais passivo, ou de “peregrinacao”, com uma finalidade mais de contemplagao de locais de
cariz histérico-militar e de acontecimentos de celebracao da histéria nacional (Sharpley e
Stone, 2009).

A inclusao do Turismo Militar no PENT “Plano Estratégico Nacional do Turismo - Revisao do
plano de desenvolvimento do turismo no horizonte de 2015”, segundo a resolucao do
conselho de ministros n224/2013 n74, foi um importante passo para a afirmacao deste
conceito em Portugal. Esta conquista, ndo sé contribuiu para o reconhecimento da marca,
como também despertou entusiasmo entre os varios parceiros do projeto, estimulando a sua
cooperacao e intervencao para a implementacao do Turismo Militar em Portugal. De 2013 a
2015 foi desenvolvido um documento vital para o crescimento deste segmento de turismo -
A Carta Nacional do Turismo Militar.

A Carta Nacional do Turismo Militar é um documento organizado pelo Instituto Politécnico de
Tomar, juntamente com o apoio de outras entidades, entre elas a Associacao Militar do
Turismo Portugués.

Este documento baseia-se em acontecimentos e em ac¢oes relacionadas com o Turismo
Militar e tem como principal finalidade melhorar o entendimento e interpretacao deste
conceito, através da reuniao de contributos de especialistas nesta tipologia de turismo.

Os principais objetivos da Carta Nacional do Turismo Militar sao:

(] Contribuir para a evolucao do Turismo Militar em Portugal,

[ Promover a participacao de diferentes entidades no desenvolvimento do Turismo Militar;
[] Sensibilizar o setor turistico, para que este fortaleca os principios propostos no Plano
Estratégico Nacional do Turismo;

[] Transmitir informac0es relacionadas com o Turismo Militar, através de orientacoes
governamentais, académicas, militares e empresariais, numa base de reciprocidade e de
sustentacao desta tipologia de turismo.



A oferta turistica em Portugal apresenta-se como sendo vasta, sendo que existem variados
recursos de conteddos militares disponiveis em Portugal. Estes podem existir sobre as
seguintes formas:

0 Unidades Militares das Forcas Armadas Portuguesas (Ex: Escola de Sargentos do Exército e
Quarteis da Corujeira);

[] Museus Militares (Ex: Museu do Ar e Submarino-Museu Barracuda);

[] Empresas ou AssociacOes de recriacao histdrica (Ex: Aljubarrota Medieval - Recriacdo da
Batalha de Aljubarrota);

[] Campos de batalha (Ex: Fortaleza de Sagres, Forte da Graca e Castelo da Borba, Linhas de
Torres Vedras);

[] Patrimoénio Edificado (Ex: Ponte de Olivenca, Muralha e Castelo de Arzila, Farol do Cabo
Sardao e Convento de Cristo);

[] Histoéria Militar (Ex: Recriacao Histérica da Batalha do Vimeiro);

(] Acervos Documentais (Ex: Arquivo Nacional da Torre do Tombo);

0 Acervos de material militar (Ex: Carros de Combate e Fragata D. Fernando Il e Gléria);

[] Saude Militar (Ex: Hospital Militar - S. Jodo de Deus).

A prépria Associacao de Turismo Militar Portugués, disponibiliza informacdes de
determinados roteiros possiveis de executar, onde em todos eles é possivel explorar e
usufruir de cada um dos conteddos militares apresentados anteriormente. A titulo de
exemplo existem: o roteiro dos “Descobrimentos Portugueses”; o roteiro “Histdria das Nossas
Armas”; “Roteiro dos Templarios”; “Roteiro da Defesa do Alentejo”; o roteiro “Nos Caminhos
da Independéncia”; o roteiro “Portugal a Vista”.

O Turismo Militar apresenta-se como uma tipologia turistica pouco conhecida pela grande
parte da populacao, no entanto, nos ultimos anos, tem sido registado um aumento do seu
numero de praticantes. Os consumidores deste tipo de turismo ao praticarem esta tipologia,
procuram produtos inovadores e experiéncias diferenciadoras e alternativas.

A procura por este tipo de experiéncia esta dividida em dois grupos de turistas: o turista
ativo e o turista passivo. O turista ativo é o individuo que procura a intensidade das suas
emocoes, através da pratica de atividades relacionadas com o setor militar. Ja o turista
passivo, caracteriza-se por ser uma pessoa que prefere explorar este tema de uma forma
mais histérica e cultural, visitando museus, fortalezas, muralhas ou castelos dedicados ao



tema.

A Histéria da humanidade é marcada por varios acontecimentos marcantes, que conduziram
ao aparecimento do conceito de Turismo Militar como hoje o conhecemos.

Tal como referido anteriormente, é possivel dividir este tipo de produto em dois segmentos:
uso do equipamento militar propriamente dito e o foco nos acontecimentos histéricos,
através do relato dos factos ocorridos. Para exemplificar apresenta-se alguns exemplos de
turismo militar internacional.

O Turismo Militar na Russia é marcado por uma vasta oferta de produtos e experiéncias
Unicas. Este tipo de turismo € maioritariamente composto por um conjunto de atividades
praticas, nomeadamente o disparo de armas (ex: arma Kalashnikov), o uso da farda do
exército, voos de helicéptero ou a entrada e conducdo de tanques de combate. Existem
ainda circuitos turisticos disponiveis para os praticantes deste tipo de turismo, que oferecem
aos mesmos a possibilidade de experienciarem a vida no exército, através de um dia no
campo de treino militar. Um fator negativo da realizacdo destas atividades é o facto de terem
um preco dispendioso. Apesar de, na Rlssia, a maior parte de as atividades desenvolvidas
serem praticas, existem outras relacionadas com a parte histérica da nacao, como a visita a
museus relacionados com o tema, onde sao exibidos diversos equipamentos militares.

Nos Estados Unidos da América, o Turismo Militar contém o mesmo género de atividades
existentes na Russia, particularmente visitar museus, conduzir tanques de combate e de
guerra e disparar diferentes modelos de armas. Existem ainda alojamentos turisticos
destinados aos praticantes destas atividades, onde os mesmos pernoitam em quartos
decorados e onde é feita referéncia a Segunda Guerra Mundial.

Devido a sua histéria, a Alemanha oferece um vasto conjunto de locais associados ao
Turismo Militar e ao Dark Tourism. Este tipo de atividades pressupoe a visita a locais que
anteriormente sofreram uma catastrofe, (nomeadamente, o Holocausto e a Segunda Grande
Guerra), como por exemplo: o Muro de Berlim, o Memorial aos Judeus Mortos na Europa,
Checkpoint Charlie (posto militar), museus histéricos, campos de concentracao, etc.

Na Alemanha, ao contrario dos Estados Unidos e da Rlssia, as atividades realizadas pelos



praticantes de Turismo Militar estao mais relacionadas com a parte histérica da cidade, ao
invés da realizacao de atividades praticas, como o disparo de armas ou a conducao de
tanques de combate.

Como ja foi referido anteriormente, o Turismo Militar esta relacionado com campos de
batalha e de guerra, bem como histérias importantes da prépria nacao, o que de algum modo
o liga ao “Dark Tourism”. Segundo Sharpley & Stone (2008), o Dark Tourism e as suas
manifestacdes permitem aos seus praticantes satisfazerem a sua curiosidade e fascinio com
temas de morte.

O Dark Tourism, conectado com o Turismo Militar, € um conceito relativamente recente e
esta relacionado com a visita a locais associados a sentimentos como a morte, o sofrimento e
a violéncia (Stone, 2006). Alguns dos locais mais visitados pelos turistas que praticam esta
tipologia sao: excursdes organizadas a favelas e a antigas prisoes, a visita a cemitérios e a
campos de concentragao (por exemplo, Auschwitz - Birkenau) e, lugares onde ocorreram
atentados e tragédias (por exemplo: Memorial 9 de setembro - World Trade Center).

Apesar destes locais estarem relacionados com o seu passado tragico, a realizacao deste tipo
de turismo acaba por trazer aspectos positivos para a economia, permitindo assim o
desenvolvimento e reconhecimento das regides em causa, através da diversificacao da
oferta turistica. E de destacar ainda que, segundo Causevic e Lynch (2008), o interesse dos
turistas nesta tipologia de turismo é uma forma das comunidades locais participarem
diretamente no desenvolvimento turistico do local onde se inserem.

O Turismo Militar e o Dark Tourism estao assim interligados, visto que ambas as tipologias de
turismo se desenvolveram com o objetivo de diversificar a oferta turistica, oferecendo
produtos alternativos e diferenciadores aos consumidores. Outro aspecto que estes dois tipos
de turismo possuem em comum, é o facto de estarem associados a deslocacao dos turistas
para a observacao de lugares sombrios, relacionados com o seu passado histdrico e sinistro.

Num ultimo balanco do que anteriormente foi apresentado é possivel concluir que, tanto a
nivel nacional como a nivel internacional, o Turismo Militar € uma tipologia de turismo que se
encontra em ascensao, registando cada vez mais um aumento no nimero de praticantes.



Conclui-se que as motivac¢des do turista “militar” sao essencialmente, o entretenimento, a
memoria, o desejo de aumentar o seu conhecimento, bem como, a procura por experiéncias
inovadoras e alternativas.

Devido a sua divulgacao e promocao, o Turismo Militar em Portugal é cada vez mais
reconhecido sendo que, é praticado de uma forma passiva, isto é, através da visita a lugares
com memodria histérico-militar.

A nivel internacional, a oferta turistica caracteriza-se por ser mais diversificada e Unica,
devido a concretizacdo de atividades dinamicas.
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