Por mais tarimbado que seja o jornalista — como qualquer profissional —, ele é também um
ser humano, de modo que, nalgum momento, deixa-se tomar por sentimentos como
desespero e/ou cansaco. Os desmandos que ocorrem durante a temporada de campanhas
eleitorais, as repercussoes discursivas das denlncias sobre assédio sexual direcionadas ao
ex-ministro dos Direitos Humanos e da Cidadania do Brasil, Silvio de Almeida, e os efeitos
sociais e climaticos advindos das queimadas (em sua maior parte, criminosas) que abundam
hoje em dia sao apenas algumas situacdes, fartamente noticiadas, que exaurem os
jornalistas que, entre outras condicdes publicas, sao também cidadaos. No apogeu de uma
crise anunciada, o que dizer — ou, ainda mais urgentemente: o que fazer?

Num terreno midiatico em que os truismos ou as posturas mal-intencionadas (porque
contratadas) dos ditos “influenciadores digitais” sao dominantes, as fundamentadas opinides
jornalisticas sdo desvalorizadas, ndo sendo casual que, durante o abjeto periodo bolsonarista,
atacar os membros da imprensa era uma ac¢ao tao coordenada quanto fundamental: vilanizar
0s jornalistas faz parte de um processo de deslegitimacao da apuracao de fatos, em
detrimento do despejo indiscriminado de opinides que sequer disfarcam a sua caracterizacao
enguanto incitacao ao édio. “No tempo em que vivemos, é mais facil desintegrar um dtomo
que um preconceito”, exclamou, hd varias décadas, aquele que talvez seja 0 mais famoso
dos fisicos, Albert Einstein [1879-1955], também conhecido por suas posturas humanistas.

Enquanto acao coordenada, no plano de dominacao capitalista, a virtualidade demonstra-se
mais determinante que a realidade em si, na percepcao contemporanea das relacdes entre
individuos e instituicdes: o titulo de eleitor e os ingressos para espetaculos sao substituidos
por cédigos eletronicos, acessados via telefone celular; transacdes bancarias a distancia
tornaram sobremaneira rara a manipulacao direta de dinheiro, em formato de cédulas ou
moedas; e filmes e seriados sao consumidos primordialmente através dos servicos de
‘streaming’, que acondicionam os titulos de maneira proviséria, em diversos casos. Se
quisermos assistir aguele determinado longa-metragem, em preto-e-branco, produzido na
fase aurea hollywoodiana, onde encontramos? A pergunta que surge em seguida, por parte
de alguns interlocutores, traz consigo forte carga de suspeita: “por que tu queres ver isso?”...

A fim de que as formulas narrativas desgastadas de producdes especificas das plataformas
de ‘streaming’ sejam difundidas como novidades, é essencial fazer com que seus
espectadores sintam ojeriza pela Histéria, considerando o que foi lancado noutras épocas
como desgastado, obsoleto ou desinteressante. O pasticho é convertido em molde, enquanto



0s modelos originais sao encapsulados numa verve nostalgica que, ao ser retroalimentada,
com interesses evidentes, deve ser mantida inalcancavel, balizada apenas pela meméria
afetiva. Expressdes como “estragar a infancia” foram difundidas estrategicamente, para
evitar que as pessoas revejam producdes audiovisuais que amaram noutros periodos de suas
vidas, de modo que o fascinio provocado por elas nao seja “desfeito” pela avaliacao critica.
Advém dai as “homenagens” tramaticas, convertidas em referéncias diretas ou indiretas de
outras obras, e a periculosidade atribuida ao ‘spoiler’, configurando o que, inicialmente, foi
apelidado de “netflixizacao da audiéncia”, em que os ganchos enredisticos sao priorizados
sobre as preocupacdes estilisticas dos realizadores. Os tedricos da Escola de Frankfurt tém
surtos, onde quer que eles estejam, vendo os seus piores temores concretizados!

Feita esta apresentacao, o texto ora redigido surge como esforco deste colunista para lidar
com os pincaros de uma estafa fisica e emocional, que o acomete ha alguns dias. Partindo-se
da pergunta “quem Ié tanta noticia?”, que Caetano Veloso lanca numa cancao iconica
(“Alegria, Alegria”), convém buscar algum alento nalgo que traz conforto legitimo,
simultaneamente entretenedor e informativo. O colecionismo de midias fisicas surge como
opcao valida, ainda que a aquisicao de DVDs ndo seja uma unanimidade entre os cinéfilos
hodiernos: quando surge um produto repetido — como os que sao mostrados na imagem que
ilustra esta publicacao —, é deveras dificultoso encontrar até mesmo encontrar quem aceite
estes DVDs enquanto doacao. Acontece algo semelhante em relacao a algumas tentativas de
didlogo, sendo comum as bravatas em redes sociais: “ndo me ligue, mande mensagem”.
Tudo orquestrado por quem se beneficia da desuniao entre os seres humanos, insistimos.
Facamos a diferenca, portanto: vai um DVD ai?

Wesley Pereira de Castro.



