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Conversa da treta

Deparei-me esta semana com a seguinte publicacdo, de alguém que sigo no Instagram, e que segundo
esse alguém foi publicado no JN:

Nas semanas de isolamento social que ainda temos pela frente, teremos tempo suficiente para refletir sobre
gue tipo de pais e estilo de vida queremos no pés pandemia.

E dificil escrever crénicas por estes dias sem ser-se especialista em alguma coisa; lemos os matematicos e
cientistas com os seus graficos de curvas, médicos e enfermeiros a discorrem sobre epidemiologia,
economistas que nos avisam sobre o0 impacto funesto que a paragem da grande maquina laboral ir4 ter num
futuro proximo, juristas a tentarem esclarecer sobre a nova legislacao que é aprovada todos os dias para
fazer frente a esta crise social e politica sem precedentes. E, claro, ndo poderiam faltar os politélogos e
tudologos que se revelam nestas alturas e que, aparentemente, sabem formar uma opinido sobre todos os
assuntos.”

Fiquei um pouco preocupado...
A expressao Tudodlogo teve origem — segundo percebi — em Italia e serve para classificar de forma

depreciativa, irénica e jocosa aqueles que de alguma forma se assumem como especialistas sobre tudo;
estou certo de que se lembram de alguns. Em termos linguisticos — e em portugués, entenda-se -, a palavra
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Tuddlogo parece respeitar as regras e mecanismos da lingua, formando, pela agregacéo de Tudo e Logos,
um conceito que pretende significar aquele que é um especialista em tudo; ja do ponto de vista semantico,
considerando que a especializagéo € contraria a generalizacdo — ao tudo saber -, esta palavra apresenta
alguns problemas, sendo até desaconselhada a sua utiliza¢éo. Mas né&o foi isto que me preocupoul...

Antes de |4 ir, gostaria de fazer uns quantos alertas a navegacao:

Primeiro, ndo sou defensor dos Tuddlogos; considero-os uma aberracéo prejudicial & informacgéo verdadeira
e real

Segundo, ndo conhego texto acima, para além do que aqui esté reproduzido; ndo sei se tem continuagéo,
se ndo; nem o0 consegui encontrar na internet...

Terceiro, a minha indignacéo, quanto ao mesmo, vertida mais explicitamente abaixo, resume-se ao meu
entendimento interpretativo; ou seja, parece-se que se repudia os Tuddlogos, e o direito a opinido, enquanto
se faz uma apologia aos especialistas...

Vamos entédo as explicacdes...
O que me preocupou, na verdade, foram duas coisas...

Uma delas, foi esta atitude de um 6rgao de comunicacéo social — como um representante que é da classe -,
de repente, parecer estar a repudiar a sua prépria criagdo, valendo-se de argumentos moralistas
subliminares, ao remeter para o fim do texto, com sarcasmo e ironia, esta referéncia a quem — certamente —
fez vender muitos exemplares ou crescer audiéncias.

Os Tudologos sempre foram um problema em Portugal; mais conhecido como Treinadores de Bancada.

Este ultimo termo advém do facto de o seu surgimento estar ligado ao futebol, com horas de debates sobres
as estratégias dos treinadores, as atitudes dos jogadores e as decisées dos arbitros... E, enquanto por ali se
mantiveram, tudo bem; o problema foi quando estas pessoas comecaram também a opinar sobre outras
matérias sobre as quais — de facto — ndo tinham competéncias.

O fendmeno inverso também se deu, com alguns politélogos — digamos assim — a comegarem a opinar
sobre desporto.

E, de sUbito, surgiram os Tuddélogos: gente que sabe de tudo.

No entanto, ndo podemos esquecer as maquias onerosas que alguns jornais e televisdes investiam nestas
pessoas, numa guerra de audiéncias ou de vendas de exemplares; roubando os Tuddlogos, os Treinadores
de Bancada ou — simplesmente — os comentadores uns aos outros em nome do share... E, como é evidente,
num mercado em crescimento, com uma procura — ou demanda, para usar um termo Econémico — em
crescendo, os comentadores foram surgindo, por iniciativa propria — associada ao constante estimulo ao
empreendedorismo que graga na nossa sociedade — ou por convite das préprias televisées ou jornais... Por
iSO, em resumo, parece-me — no minimo — de mau tom que alguém dessa classe venha, nestes termos,
referir-se a sua propria criagao.

Em segundo lugar, preocupa-me a confusdo que este pequenino texto possa lancar entre ser um Tudologo
e o ter uma opinido sobre tudo...

Ora vamos la a saber: € a mesma coisa?

Nao; nao é.
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Ha que distinguir o trigo do joio, para ndo se comecar a perseguir a liberdade de opinido; que nem em
estado de emergéncia foi condicionada ou proibida.

Eu considero que qualquer pessoa bem informada, e inteligente, pode — e deve — formar opini6es sobre tudo
aquilo que entende ser capaz e partilha-las — se assim o entender; no entanto, opinides sdo opiniées e
devem ser vistas como isso mesmo. O que esta errado, ndo é ter opinides sobre tudo, é “vender” essas
reflexdes como verdades; e isso tanto € culpa de quem as escreve — no que respeita a forma e estilo —
como de quem as publica — e na forma como as publica. Por isso, toda aquela eloquéncia bem-intencionada
do texto, toda aquela parciménia na ironia e sarcasmo, serve apenas para disfarcar que a culpa do estado a
gue chegamos — no que a epidemia de comentadores respeita — é toda da comunicacao social que,
sabendo que eram opinifes, somente opinides — ainda que, umas, mais informadas que outras —, as
«vendeu» sempre com pompa e circunstancia, criando em quem as consumia — pelo menos — a ilusdo da
verdade.

E este problema nao é de agora, como o textozinho parece querer fazer parecer; sempre existiu e sempre
me arreliou imenso, porque a comunicacao social, indirectamente, empoderava todos esses Tudélogos,
dando-lhes tempos de antena, tornando-os influenciadores de gente menos atenta, permitindo-lhes chegar
a pontos onde, antes, nem em bicos dos pés chegavam. E agora repudiam a sua criacdo como se hada
tivessem que ver com ela; parafraseando a Greta Thunberg: «<How dare you?»

Mas se a preocupagédo é genuina — ainda que ignorante da causa das coisas —, aqui fica 0 meu sentido
pedido de desculpas, e ainda deixo, aqui também, o alerta a reflexdo necessaria sobre esta matéria;
porque, para se corrigir, nao basta perceber o erro: € preciso saber porque se errou para nao seguir
caminhos similares...

Mas — como dizia — se a preocupacéo € genuina, e ha de facto uma inquietacdo com a sociedade pos-
pandémica, e os caminhos que iremos trilhar, gostaria de relembrar que — antes de atacar os Tudélogos,
numa espécie de catarse da imoralidade, como se neles existisse toda a perversidade que os especialistas,
em teoria, ndo tém — se deve tomar consciéncia de que sobre isto que vivemos nédo ha especialistas
verdadeiros — nunca se viveu isto antes e, por isso, a experiéncia é uma impossibilidade — e que os
comentadores e colunistas, ainda que opinem dentro da sua area de saberes, apenas estao a opinar e a
validade dessa opinido — neste cendrio — é igual a de todos os outros. Quanto a Sociedade Pés-Pandémica,
a que ai vier, devera saber distinguir opinides de saberes, perder a pregui¢ca de pensar pela sua propria
cabeca, formar as suas préprias opinides fundamentadas e, com isso — estou certo -, a pandemia de
comentadores que nos atingia sera ultrapassada. No entanto, a ndo ser que a comunicac¢ao social também
mude nas suas metas e orientagdes, passe a focar-se mais em informar e ndo tanto em vender as noticias
gue lhe trazem as audiéncias e o share que lhes permita melhores contratos publicitarios, parece-me que
toda aquela preocupacéo ndo passa de conversa da treta.
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