(O texto sequente é uma reflexdao despretensiosa, isento de verdades absolutas e de
preconceitos, empenhando-se apenas na boa pratica do pensamento e observacdo do dia a
dia e da sua relacao com a Arte).

A influéncia das empresas no desenvolvimento intelectual da sociedade é colossal e
simultaneamente subtil. Tudo o que nos rodeia é investimento, empreendedorismo,
inovacao, ideia diferenciadora ou vanguarda de conhecimento tecnolégico. Nés somos o que
Cconsumimos e os servicos sao feitos de quem os consome, mas a relacdo nao é assim tao
unilateral.

Num dado momento, ha um receptor diferente, para o qual os servicos e a producdo
industrial servem para fertilizar novas ideias, novas formas de negécio.

Um corpo com identidade.

A natureza interactiva da expressdo e manifestacao artistica € um veiculo de inovacao
colectiva que, por conseguinte, influencia 0 aumento da produtividade. A presenca do
subjectivo desenvolve competéncias criticas, seja por via do debate, da participacdo ou da
criacao, porque provoca e porque questiona, estimulando a reflexao e o pensamento
“outside the box”, tdo celebrado no empreendedorismo. E um recurso valioso de foro
cognitivo na gestao de talentos e na seleccao de perfis, € uma estratégia de motivacdo e de
progresso pela sua estreita ligacao com o observador, pois Arte é comunicacao, actualizacao,
mensagem instigadora de criatividade.

Nao obliterar e menosprezar a sua capacidade de coesdo e sobrevivéncia da ideia
empreendedora é igualmente relevante.

E necessario valorizar o poder e impacto da imagem no consumidor, mas também na equipa
dos trabalhadores que diariamente lidam com a monotonia das férmulas e objectivos de
aumentar as vendas. E preciso motivar, criar contextos para dar voz a sua interpretacdo e
expressao artistica, que certamente promoverao um ambiente benéfico e saudavel trazendo
novas ideias a debate.

Como acontece?



A Arte, enquanto objecto decorativo, enquanto actividade integradora ou enquanto
expressao de diversidade, é diligente a criar reacdes, atitudes e posturas, consolidando
relacdes e manifestando liderancga, por influéncia ou por diferenca. Por isso se deve praticar a
Arte nao s6 no quadrante do desenvolvimento da sensibilidade intelectual, ou da
manifestacao criativa, mas também como exercicio intrinseco do progresso. Estd presente no
“Team Building”, no “Design”, no “Marketing”, no “Branding”, e em toda a restante extensao
do negdcio. Cada mente é um pontencial avanco.

A Arte é um instrumento de humanizacao num universo diariamente espartano e tétrico,
proficuo na producdo de relacionamentos frios e pragmaticos e estéril na construcao de
sentidos e sentires. No seio dos objectivos puramente comerciais das empresas encontramos
esta ferramenta de cultivo de prosperidade, humana e financeira, e até da sua conduta
moral. Nasce dos recursos humanos, superiores ou operacionais, internos ou externos,
efectivos ou temporarios - organismos expressivos e vitais para a salde e diferenciacao da
empresa no mercado. Nao seria possivel enquadrar normas, nem criar objectos, sem os
alicerces culturais e artisticos da providéncia humana.

A sua forca criativa se deve o progresso.

“Making money is art and working is art and good business is the best art.” - Andy Warhol.



